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CREACIÓN DE UNA 

CAMPAÑA EN GOOGLE 

ADS 
Los pasos a seguir para 

configurar tu primera 

campaña en Google Ads. 
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Una vez tenemos 

nuestra cuenta 

activada, nos 

dirigimos a la pestaña 

de “Campañas” y 

pulsamos el signo “+” 
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Ahora tenemos que 

seleccionar el 

objetivo de nuestra 

campaña. 

En este caso voy a 

seleccionar “Ventas” 

para el ejemplo de 

este ejercicio. 
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Aquí toca seleccionar 

el tipo de campaña. 

Para este ejemplo 

voy a seleccionar el 

tipo de campaña de 

búsqueda. 
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Seleccionamos 

cómo queremos 

alcanzar nuestro 

objetivo. 

En este caso, me 

interesan que 

vayan a la 

landing page de 

la campaña. 
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Añadimos el 

presupuesto diario 

y dejamos al 

algoritmo que 

optimice los clics. 
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Ponemos el 

nombre de la 

campaña y 

dejamos 

seleccionado solo 

la “Red de 

Búsqueda”. 
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Opciones de 

segmentación. 

También puedes 

introducir otras 

ubicaciones, así 

como excluirlas. 
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Segmentación y 

exclusiones. 
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Selección de 

idiomas de cara 

al público. 

Se recomienda 

seleccionar 

todos como 

recomienda 

Google. 
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La selección de 

audiencias es para 

niveles algo más 

avanzados en 

campañas. 

Aquí se pueden 

afinar mucho más 

según los objetivos. 
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Introducimos 

una url de otros 

sitios 

relacionados 

para ver posibles 

palabras clave 

sugeridas. 
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Google te estima 

los clics diarios, 

el coste y el 

CPC medio. 
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Comenzamos a 

configurar 

nuestro anuncio. 

Rellenamos 

todas las 

opciones 

posibles. 
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Una vez 

configurado 

nuestro anuncio, 

nos muestra la 

configuración 

general y la 

estimación diaria. 
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Le damos a 

publicar campaña 

y después nos 

dirigimos a 

campañas para 

pausarla y seguir 

configurándola. 
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Le damos a 

publicar campaña 

y después nos 

dirigimos a 

campañas para 

pausarla y seguir 

configurándola. 
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Tenemos un 

solo conjunto 

de anuncios. 

Ahora podemos 

seguir creando 

más conjuntos 

para nuestra 

campaña. 
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Para crear más 

anuncios nos 

dirigimos a la 

pestaña y 

seleccionamos 

el grupo de 

anuncios. 
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También 

podemos pausar 

palabras clave 

que no están 

funcionando en 

la campaña o 

modificar su 

concordancia. 
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Después nos 

dirigimos a las 

palabras clave 

de la campaña y 

configuramos las 

concordancias. 
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Palabras clave 

negativas. 

Palabras por 

las que no 

queremos 

aparecer en 

los resultados 

de búsqueda. 
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Introducimos 

términos que 

no queremos 

para nuestra 

campaña. 
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Vamos a crear 

extensiones 

para nuestros 

anuncios. 
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Seleccionamos 

extensiones 

de texto 

destacado. 
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Añadimos las 

extensiones 

que más 

favorezcan 

nuestra oferta. 
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CONOCIENDO EL 

PLANIFICADOR DE 

PALABRAS CLAVE 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 

 

  

PLANIFICADOR DE PALABRAS 

CLAVE 
 
 
 

 

Accedemos al 

planificador de 

palabras clave. 
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¡¡IMPORTANTE!! 

Cuando tienes en tu cuenta de 

Google Ads una campaña activa 

puedes ver números exactos. 

De todas formas,Google te da 

pistas del volumen que puede 

estar generando la keyword. 
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Una herramienta 

muy potente que 

nos va a mostrar 

muchas ideas de 

palabras clave para 

nuestra campaña. 
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Añadimos uno o 

varios términos y 

pulsamos “Obtener 

resultados” para 

que comience el 

show!! 
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Aquí ya 

comenzamos a 

ver datos y más 

opciones de 

ampliación de 

búsqueda. 
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Una vez 

tengamos una 

selección de 

keywords, las 

añadimos al 

plan. 
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Ahora podemos 

seguir 

seleccionando si 

queremos y 

Google ya nos 

muestra las que 

tenemos en el 

plan. 
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Si pulsamos “Ver 

previsión”, la 

plataforma te 

muestra una 

estimación de 

los objetivos de 

la campaña y la 

cualificación de 

keywords. 
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Creamos y ponemos 

nombre a la campaña. 

Creamos los grupos de 

anuncios sin 

configurar. 
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Nos vamos al 

planificador para 

sacar ideas de 

palabras clave para 

nuestra campaña. 
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Vamos a incluir 

más palabras clave 

a nuestros 

conjuntos de 

anuncios. 
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Hacemos la 

selección de 

keywords y la 

añadimos a la 

campaña existente 

y al grupo de 

anuncios que 

proceda. 
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Después hacemos 

clic en “Añadir 

palabras clave” 
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Ahora salimos y nos 

vamos a la pantalla 

principal. 
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Y ahora vemos 

como ya están 

añadidas a nuestro 

grupo de anuncios. 
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CONSIDERACIONES 

PARA CREAR 

ANUNCIOS 

PUBLICITARIOS EN 

GOOGLE ADS 
 
 



OPTIMIZACIÓN DE CAMPAÑA 
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1. Optimizar para palabras clave negativas 
Las palabras clave negativas son las palabras para las que no quieres que 

aparezca tu anuncio. Por ejemplo, listas de palabras clave negativas que 

incluyen términos como “gratis” o “trabajos”. 

 
Al optimizar tus anuncios con palabras clave negativas, puedes ayudar a 

eliminar cualquier posible búsqueda que eche a perder tu presupuesto 

publicitario. 

 
Haz que tus listas sean más eficientes para que se mantengan enfocadas 

directamente en los usuarios que probablemente interactúen con tu marca. De 

esta forma garantizarás que tu dinero se utiliza de la mejor manera posible. 
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2. Eliminar cualquier palabra clave duplicada 

 
Actualizar tus listas para eliminar duplicados y facilita el 

seguimiento. 

 
Lo que se busca es que tus datos sean claros y fáciles de 

interpretar, ya que guiarán el resto de tu campaña. 
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3. Añadir los nombres de los competidores 

Google AdWords te permite pujar por el nombre de un competidor. Esto te da 

la posibilidad de recordar a los clientes potenciales de tus competidores que es 

posible que tengas algo que valga la pena examinar antes de realizar una 

compra. 

 

Existen reglas para las marcas que desean utilizar esta táctica. 

 
Google no te permite “disfrazarte” de tu competidor en el anuncio para engañar 

al usuario. Tampoco puedes usar el nombre del competidor en el texto del 

anuncio. 
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4. Controlar la calidad de las palabras clave 

Google utiliza la calidad de las keywords para determinar el 

CPC de una nueva palabra clave. 

 
Si tienes palabras clave con puntuaciones bajas, debes buscar 

mejorarlas aumentando la relevancia de tus Landing Pages y el 

texto del anuncio. 

 
Si además de tener una puntuación baja no tienen un buen 

rendimiento, considera eliminarlas de tu grupo. 
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5. Observar el tamaño de los grupos de anuncios 

Cuando los grupos de anuncios comienzan a ser más grandes que 

dos o tres docenas de palabras, pueden comenzar a obstaculizar tu 

rendimiento. 

 
Debes asegurarte de que el texto del anuncio y las páginas de 

destino sean muy relevantes para el usuario. 

 
Si tienes un grupo que se vuelve demasiado grande, es probable 

que puedas dividirlo en al menos dos grupos. Al hacerlo, podrás 

crear copias y contenido más personalizados, lo que a su vez 

ayudará a tu nivel de calidad y creará una experiencia más atractiva 

para los usuarios. 
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6. Eliminar los anuncios que no funcionan como 

se esperaba 

Mantén tu grupo de anuncios lo más controlado posible. No quieres 

que tus palabras clave ocupen espacio innecesario y agoten tu 

presupuesto si no funcionan como se esperaba. 

 
Comprueba regularmente el rendimiento de los diferentes 

anuncios que tienes en ejecución y elimina los que no generan los 

resultados necesarios. 
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7. Usar la publicidad en Google AdWords para llegar donde no lo 

hace el SEO 
 

Mientras esperas a que tus esfuerzos orgánicos obtengan los resultados 

necesarios para llamar la atención del usuario y conseguir tráfico y clics, 

considera usar la publicidad AdWords. 

 
Te permite conseguir la presencia que necesitas para términos de búsqueda 

importantes. 

 
Recopila datos sobre cómo responden los usuarios a tu Landing Page 

cuando llegan desde el anuncio. Esto te dará sugerencias con respecto a las 

modificaciones que pueden ayudar a mejorar el engagement y aumentar tu 

clasificación orgánica. 
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